
Materia: Materia optativa para las carreras de Agronomía, Economía y 

Administración Agrarias y Gestión de Agroalimentos.

Profesor responsable: Ing. Agr. Ernesto Barrera 

Jefe de Trabajo Prácticos: Ing. Agr. Sandra Fernandez

Características generales de la asignatura

Cátedra: Area de Turismo Rural

Ayudante de Cátedra: Lic. Valeria Di Pierro

Ubicación de la materia en el plan de estudios: Ciclo de intensificación 

Duración: 8 semanas

Carga horaria para ei alumno: 3 horas semanales 

Días y horario: miércoles de 18 a 21 hs

Objetivo general

Brindar herramientas para que el estudiante pueda identificar negocios 

turísticos en el ámbito rural.

Que el estudiante:

• Conozca la importancia que tiene el turismo rural agregándole valor a la 

actividad agropecuaria.

• Identifique los recursos y atractivos del ámbito rural

• Identifique y arme una ruta alimentaria.

<» Conozca como se comercializa y se comunica el producto.

Metodología didáctica

® Clases teóricas

• Seminarios de casos reales

® Trabajos grupales



Contenidos . o 3 o

1. Introducción en el mundo del turismo rural.

El turismo rural y su desarrollo en el mundo. Modalidades del turismo rural y 

diferentes conceptualizaciones. Recursos turísticos. Los recursos y atractivos 

del ámbito rural para el desarrollo del turismo rural. Recursos naturales y 

culturales. Beneficios y desafíos del turismo rural.

2. El Rol del Estado y los organismos participantes.

Estrategias nacionales para su desarrollo. Participantes del turismo rural. 

Desarrollo de oportunidades para el turismo rural. Debilidades y amenazas. 

Capacitación. Rol de los gobiernos. Configuración del producto turístico.

3. Conceptualización y armado de rutas temáticas.

Conceptos y definiciones para la organización de rutas temáticas. Formación 

de grupos de acción local. Las rutas turísticas temáticas. Asociativismo. 

Elementos que caracterizan las rutas temáticas. Criterios organizativos. Valores 

culturales de las rutas. Modalidades de funcionamiento. Fases de estudio. 

Reglamentaciones. Metodología de organización de las rutas Alimentarias.

4. Calidad, marketing y comercialización en el turismo rural.

Calidad, marketing y comercialización en el turismo rural. Las relaciones de 

intercambio. Bienes y servicios, diferencias que afectan a la comercialización. 

Distribución directa. Estrategias: exclusiva, intensiva, selectiva. Agencias de 

viajes. Comunicación con el mercado. Identidad corporativa. Comunicación 

para atraer clientes. Comunicación para imponer el producto. Publicidad. 

Publicaciones. Folletos. Ferias. Workshops. Farm Tour. Marketing directo.
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