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PROGRAM A ANALITICO Y DE EXAMEN DE TEORIA Y ANALISIS DE PRECIOS

Bolitla 1: Introduceion
La economia como ciencia. Hipotesis y ley cientifica. Abstraccion. Teoria eco-
nomica y realidad.
kl objeto de la economia. Problema economico. Necesidades humanas. Bienes
cconomicos, Caracteristicas de los bienes economicos. Escasez y eleceion. Teo-
ria de precios v teoria de ingesos
Elmetodo de by economus Voo Giontuli iy s ciendias sociales,
Las {unciones de un sstena ccononn o, DEtenmmacion de taque debe producir-

se. Orgnizacion de b produccon Distihicion de la produccion,

Bolilla 11: Relaciones y conceptos cuantitativos hasicos,
Relaciones funcionales. Su integpretacion en economia. Concepto de pendiente.
Derivadas, su aplicacion en econonna. Coneepto de elasticidad. Relaciones entre
conceptos marginales y totales. Soluciones de ecuaciones simultaneas.

* Bolilla lII: Demanda. Oferta y Precio de mercado en competencia pura.
Competencia pura. Condiciones necesurias. Competencia pura y competencia per-
fecta. Analisis Econémico y competencia pura.
Demanda. Tabla'de demanda'y curva de demanda. Propiedades de la curva de de-
manda. Cambio de demanda y movimiento a lo largo de la curva de demanda. In-
terpretacion de la demanda mediante funciones lineales.
Oferta. Tabla de oferta'y curva de oferta. Propiedades de la curva de oferta. Cambio
de ofertavy movimiento a lo largo de la curva de oferta. Interpretacion de la oferta
mediante funciones lineales.
Precio de equilibrio. Determinacion del precio de equilibrio. Resoluciones grafica y
aritmética. Cambios de la demanda y de la oferta.

Bolilla 1V: Demanda del consumidor
Teoria de la utilidad marginal. El concepto de utilidad. Utilidad total. Utilidad mar-
ginal. Equilibrio del consumidor. Deduccion de la curva de demanda del consumidor
y partiendo de la escala de utilidad marginal. Efecto ingreso y efecto sustitucion.
Curva de demanda de mercado.



Bohilla Vi Demanda deb consumidor.
Teora de la utilidad ordinal. Cueva deindiferencia, Propiedades, Relaciones de
complementaridad v de sustitucion. Lasa de su=titneron. Restgiceion pre<upuess
taria, | nluilihriu del conanmidaor C o de convrma precie funatde consitio
igreso. Flecto sustitacion v efecto g oo Obtendion de Py funcion de deman
da en base abanalicis ordinel de L ondobal o wioned debonalisis detenrvas o
mddiferencur, Carva de contratacion Copvas domdieensian dasticidadeprecio

e ipreso de demanda,

Bolilla V2 Flasticidad
Elasticidad precio de demanda, Medidas de elasticidad. Flasticidad de punto. E-
lasticidad de arco. Procedimiento aritmetico y-grometrico. Kelacion entre ingreso
total v elasticidad. Relacion entre elasticidad preciode demanda v elasticidad
de ingreso total. Relacion entee ingreso marginal. ingreso medio v elasticidad de
ingreso total. Relacion entre ingreso marginalinereso medio v elasticidad, Flas
ticidad ingreso. Flasticidad precio eruzada de demanda.
Elasticidad precio de oferta;
Interpretacion de las elasticidades. Factores que influencian la elasticidad de de-
manda. Efecto de los margenes de comercializacion de los intermediarios sobre
la elasticidad preciode demanda. Efecto de la unidad de tiempo considerada so-
bre la elasticidad preciorde la demanda. Uso de la elasticidad precio de oferta y
de demanda‘paraevaluar ef efecto de la aplicacion de un impuesto al consumo.
Uso de ta elasticidad precio de demanda para evaluar el costo de un programa -
de subsidios versus uno de-compras directas, :

Bolilla VII: Los Principios de Produceion
Enfoque clasico. Funcion de produccion. Definicion y propiedades. Ley de rendi-
mirnto decreciente . Curvas de producto total. producto medio v producto mar-
gnal. Relaciones. Curvas de produccion y eficiencia de la combinacion de los re-
cursos. Etapas de produccion. Simetria de la 1a v 3 a etapa. Combinacion de los
recursos (ue minimiza costos, Determinacion del equilibrio.
Comparacion de los resultados de ambos enfoques.

Bolilla M2 Costos de Produccion e Ingresos de la firma
Elconcepto de costos. Costos de oportunidird.
Curvas de costo a corto plazo. Curvas de costa total. Costos totales fijos. Costos



totales vanables, Costo marginal. Costo medio total. Costo medio fijo. Gosto
medio v entre costo marginal v costo medio variable. Nivel de proditccign dptimo
Curvas de costo a largo plazo. Costo medio a largo plazo. Feonomias de eacala,
Deseconomias de escala, Fscala de planta optima. Curva de costototaby de costn
marginal a largo plazo. Relaciones entre las cunas de corto v largo plazo.

Ingreso de la firma. Ingreso total. medio v marginal. Equiliboowde Ta firma Ao
mizacion del beneficio.

Bolilla IN: Determinacion del equilibrio en competencia pura
Plazo muy corto. Oferta fija. Distribucion entre ¢onsumidares v distribucion en el
tempo.
Concepto de beneficio normal y extraordinario.
Cotto plazo. La industria. Curva de ofertaacorio plazodelaiindustria. Equilibrio
de la industria.
Largo plazo. La firma. Ajuste de la escala de la planta. Equilibrio de la firma v de
la industria. Industria de costos'erceientes, constantes o decrecientes,
Efectos de la competencia pura. Efectos sobre: precio v costos medios. eficiencia
economica v promocion de ventas:

Bolilla X: Determinacion del equilibrio'en monopolio puro
Monopolio puro. Definicion. Costos de produccion e ingresos.
Corto plazo. Maximizacion de beneficio. Analisis de cumvas de costo e ingreso total
Maximizacion de beneficios. Analisis marginal.
Largo plazo. Entrada de nuevas firmas. Maximizacion de beneficios. Relacion entre
el mercado/del monopolista y su curva de costo medio a largo plazn,
Regulacién del'monopolio. Regulacion de precios. Impuestos.
Diseriminacion de precios,
Efeeto del monopolio puro en relacion a una situacion de competencia pura. Precio
v produccion. Precios y costos medios. Eficiencia economica. Promocion de venta-.

Bolilla \T: Determinacién de precio y produccion en oligopolio y competencia monopolizhea
Oligopolio. Definicion. Costos, demanda y diferenciacion del producto. Colusion
versus accion independiente.

Corto plazo. Colugion perfecta: cartel centralizado v cartel para la distribucion del
mercado. Colusion imperfecta: liderazoo de precio. Accion independiente. Curva
de demanda trunca (kinked).



Lo plazo. \justes de escala de planta. Fntrada de nuevas firma-. Fatrada de
nieevas firmas v la existencia del oligopolio,
Formas de competencia gque no sea de precios. Propaganda. Diterefigiacion del

produs to,

Flectos deb olizopolio sobre: precios v produccion, precios v eostos medios, efi-
cienela de la firmas promocion de ventas s vanedad de productos,

Competencia monopohstiva. Definicion. Corto v larpo plazo. Efedtos de lacom-

petencin monopolistica,

Boldhe N Determinacion de precio y empleo de los factores
Demanda y oferta de tactores de la produceion, Determinacion del precio de e-
quitibrio de los factores en condiciones deicompetencia pura en el mercado de
producto v de factores: monopolio encel mercado de producto vy monopsonio
en el mercado de factores.
Distnbucion de los factores. Distribucion correcta. Factores que interfieren la

Jistribueion correcta,

Boblilla NH: Equilibrio &
Coneepto de equilibrio. Equilibrio parcial. Equilibrio general. Existencia del e-
quilibrio general. Enfoque deNalras < Analisis de insumo-producto. Analisis de
programacion lineal Astabilidad del equilibrio.
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