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CAPÍTULO 1 .

INTRODUCCION Y CONCEPTO DE MERCADOS AGRICOLAS.

I'. C onceptos de mercado y de comercialización . 2. C ontribuciones del
MERCADO AL DESARROLLO; 3 . CONFLICTOS E INTERESES EN LA POLÍTICA DE MERCADO
a gr ícol a; 4. D ual ismo tecnológico en l a comercialización a g r í c o l a; 5 . La
INVESTIGACION Sí-! COMERCIALIZACION .AGROPECUARIA. 5.1. METODOS EXPEDITIVOS: 
SONDEO DE MERCADO. 5.2. ANALISIS DE ESTRUCTURA, CONDUCTA E FUNCIONAMIENTO,
5.3. M edidas de estructura del mercado a g r o p e c u a r i o, 5.4. M edidas de
CONDUCTA DEL MERCADO AGROPECUARIO, 6. MEDIDAS DE DESEMPEÑO DEL MERCADO
agropecuario; 7. B i bl iogr afía.

Ca p í t u l o  2 .
ESTIMACION DE LA DEMANDA DE PRODUCTOS AGRICOLAS

I . Teoría de l a  d e m a n d a, 2 . Factores que afecta la. demanda, de -productos 
agrícolas, 3_. De m a n d a agregada de productos a g r í c o l a s, 4. Demanda, est átic a
V DINAMICA, 5. La PUNCION DE ENGEL E LA ELASTICIDAD DE CALIDAD, ó. DEMANDA 
PRIMARIA. Y DEMANDA. DERIVALA, 7 . FLEXIBILIDAD PRECIO DE LA. DEMANDA, 8 . 
I-ELACIONES ENTRE ELASTICIDADES DE LA DEMANDA, 9 . ELASTICIDAD TOTAL DE LA 
DEMANDA, ]C . MODELO DE PARCELA DE MERCADO, II, DEMANDA DE ALMACENAMIENTO, 
EXPORTACION X CONSUMO INTERNO, 12 . DEMANDA AGRÍCOLA ESTRUCTURAL Y SUS 
PROYECCIONES. 13. BIBLIOGRAFIA.

Ca p i t u l o  3 .
ESTIMACION DE LA OFERTA DE PRODUCTOS AGRICOLA

i .. . Te o r í a..de, l a oferta t o t a l, 2. Factores que afectan la oferta de 
PRODUCTOS AGRICOLAS, 3. TEORIA DE OFERTA DE MERCADO, 4. OFERTA AGREGADA Y 
OFERTA DE PRODUCTOS ESPECIFICOS, 5. RESPUESTAS EN AREA Y RENDIMIENTO
agr ícol a, 6. Te or ía de oferta estática y d i n á m i c a, 7. O ferta de
EXPORTACION, 8. ESTIMACIONES 'INDIRECTAS DE LA OFERTA AGRICOLA, 9.
Principio de l a irreversibilidad en la función de oferta a g r í c o l a, 10. 
Oferta de producto stock de c a p i t a l, 11. Oferta de las culturas p e r e n n e s, 
12. S imultaneidad- de la oferia y demanda agrícola.. 13. B ibliogr afía.

C a p itu lo  4 .
ANALISIS DE PRECIOS DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS

1. Teoría de l a determinación de los p r e c i o s; 2. runciones de precios 
AGRICOLAS Y SUS CARACTERISTICAS3 . VARIACIONES -EN EL TIEMPO, ESPACIO Y 
CALIDAD DE LOS PRECIOS AGRICOLAS; 4 . RELACIONES ENTRE LOS INDICES GENERALES 
DB PRECIOS Y LOS ÍNDICES DE PRECIOS AGRICOLAS; 5. TÉRMINOS DE INTERCAMBIO,* 
£■ . EL MODELO DE LA TELA DE ARANA,- 7 . r'ROYSCCICIDES DE LOS .PRECIOS FUTUROS .
: . El estudio de mercado en un proyecto agrícola 9. B i bl iogr afía.



CAPÍTULO 5 .
COSTOS y EFICIENCIA DE COMERCIALIZACION

i .. Pr i n c i p i o s d e co s t o s d e  /c o m e r c i a l i z a c i ó n. .¿,.-2.^j^üñNXiriCACicw d e . j u n c i ó n 
de co s t o s . • .3 C on c e p t o s b e 1 e f i c i e n c i a  . d e c o m e r c i a d ; -< 4 .. V ol úm e n e s óp ti mos
DE NEGOCIOS PARA IA EMPRESA COMERCIAL; 5 . MAXIMIZACIÓN ,DE LA EFICIENCIA
tecnica de com erci aliza ción; 6. - B ib l iogr afía. ; ' • "•

C a p í t u l o 6.
MARGENES DE COMERCIALIZACION AGRICOLA

I . Te or ía de los márgenes de comercialización ; 2 . C omponentes del margen 
de comercialización 3. M árgenes -de c o m e r c i a l i z a c i ó n. 4. tactores que 
afectan los márgenes de comercialización; 5. M argen eru to x liquido de
COMERCIALIZACION; 6. La  CANASTAS DE PRODUCTOS AGRÍCOLAS. 7. MODELOS 
ANALÍTICOS DE LOS MÁRGENES DE COMERCIALIZACIÓN; 6. BIBLIOGRAFIA.

C a p i t u l o 7.
MERCADOS DE 124 LOMOS AGRICOLAS

i . Teoría de oferta y demanda de Insumos : demanda, de factores de producción
I OFERTA DE MANO DE O HA'. , IIER/nA I CAPITAL AG3\xCO.un. E . PIE, Ci vo x yFS?u.n x-x, 
INSUMOS EN LA ■ -AGRICULTURA; 3. MÁRGENES DE COMERCIALIZACION DE INSUMOS
agr í c o l a s; 4. Ofer ta x demanda de insumos agrícolas': ejemplos ; 5.
Mercado de agroquimicos en Argentina. 6 .Bibliografía.

Ca p í t u l o 8 .
MERCADOS DE ESPECIALIDADES

i . Los CAMBIOS EN EL CONTEXTO INTERNACIONAL X LOS IMPACTOS EN EL CONSUMO X 
DISTRIBUCION ALIMENTARIA. 1.1. La DEMANDA ALIMENTARIA EN LA DESATA DEL
n o v e n t a. Camb ios en los hábitos de c o n s u m o. 1.3.- Las nuevas tendencias en
LA. COMERCIAI.IZACION X DISTRIBUCION DE PRODUCTOS FRUTIHOPTI COLAS FRESCOS.
1.4. La COMPETITIV'ID.AD EN EL MERCADO DE CÓNTRAESTACION . pEP.SPECTI VAS DE LA. 
DEMANDA DE AMERICA LATINA. X CARIBE. 2. CARACTERISTICAS DE LOS GRANDES
BLOQUES COMERCIALES Y SU INCIDENCIA PAPA ARGENTINA. LA COMUNIDAD ECONÓMICA
e u r o p e a, 2.2. El M e r c o s u h. 2.3. El NAFTA. 3. EL mercado de productos
ORGANICOS .3.1. El PORQUE DE 'LAO ?'0_DJCCICii2S - CRCÁn ICá S . 2.2. OüE._E:.Q_LA
AGRICULTURA ORGANICA. 3.2. EL MERCADO DE PRODUCTOS ORGANICOS. 3.4.
Limitantes actuales en la. expancion csl 'm e r c a d o . 3.5. Perspectivas
AR’GENTFNAS . . 3.5. 1-. fRÓELáMAJ.-CI:pUE: _ SE DEBE ENFRENTAR. 3 .'5.2.
Peptificacicn de productos" orgánicos'. 2.5.2. Requisitos para, l a

EXPORTACION. 3.6. BIBLIOGRAFIA/: EL' 'iMERCADO Fp.UTIHORIICOLA. 4.1.
SUESECLOR FP.UT AS . .4.2. 3 UE SECTOR HORTALIZAS . 4.2. PRINCIPALES VA?. I EDADES 
EXISTENTES DE FRUTALES X HORTALIZAS. 4.4. NUEVAS TENDENCIAS EN LAS 
VARIEDADES FP.UT I COLAS . 4.5. HORMAS DE EMPAQUE, CON SE?. VACIÓ;.’ E
IDENTIFICACIÓN DE FRUTAS CITRICAS X NO CITRICAS . 4.6. EL PROCESO DE
EXPORTACION. 4.6.1. SINOPSIS/ DEL ENVIO DE UNA MUESTRA. SEGUIDA DE UNA
exportagjon V ia MArittmá ' Y V ia A f l e a . 4.6.4. O pciones de ventas para, las 
h p u p t a c i o n e s -á . 6 : c . El - Prec io de exportación . 4.7. El transporte al

EXTERIOR . 4 . 7 . 1 . El FLETE" X SUS'RECARGOS V ENVASES:, EMBALAJES, REQUISITOS
i ™¡Z'iczorrbc . 4 .,n . z papa • ppjeis'EP.v'a.cicy. y agilizacic»»' pe cargas

•. Ballets, Container, etc: . 4.7.6. La cadena frigorífica. 4 .7-.''.

7-;ND1C:óíIES DEL FLETE MARITIMO X SECUENCIAS DE ENVIO POP. VIA AEREA X 

MARITIMA. 4 .7 .:f.. CONDICIONES I FORMAS USUALES DE CONTRATAR EX TRANSPORTE.

4.7. P. Ta r i f a s a e r e a s, marit ;>a s  x t e r r e s t r e s. 4 . 7 .10 . Pó l i z a s.
. / . l . Medidas de desregulacign del -transporte x caleña de ~ +on



Prcwama ác ComerdaiizacióiL Ciclo Lectivo 1996. •* ' ~ *5
— —... —   —........  —   — 1 1 — 1     ,..,   —  ̂ . '..rHíi-

•f í s i c a. 4.7.12. Empaquetamiento d e --frutas e  vegetales frescas p a r a e x ..'
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TRANSFORMACIONES ECONÓMICAS.; X  :r'SISTEMAS AGRO ; ALIMENTARIOS . . 5 .'22~'DTlÁ ‘"v- 
GLOBAL 12 AC ION Y LAS PAUTAS DEL.: CONSUMO LOCAL - J'5 . 3 . . TRANSFORMACIÓN Y 
DINAMISMO DEL MERCADO INTERNO Y EXTERNO. 5.4 L a  HEGEMONÍA DE LA INDUSTRIA Y  - 
EL COMERCIO EN EL SECTOR AGROPECUARIO. 5.5.’ El  FUTURO DE LA ORGANIZACIÓN 
AGROALIMENTARIA. 5.6. LA INTEGRACIÓN VERTICAL EN ‘EL COMERCIO AGRO
ALIMENTARIO. 5.6.1. INTEGRACIÓN VERTICAL POR PROPIEDAD JURÍDICA. 5.6.2.
Integración vertical por contratos . 5.6.3. Integración vertical
asociativa . 5.6.4. Integración vertical p o r poder de mercado . 5.6.5.
Resumen . 6. Formas Asociativas para la Comercialización . 6.1. Formas
asociativas verticales y cadenas agr o a l i m e n t a r i a s. 6.2. El fin de las

ventajas c o m p a r a t i v a s. 7. B i b l i ogr afía.

Capítulo 9 .
MERCADOS DE COMMODITIES: GRANOS Y CARNES .

1. Importancia del mercado mundial de t r i g o : situación de a r g e n t i n a. 2.
M ercados de g r a n o s: evolución de las variables fun dame ntale s: t r i g o, granos 

for raje ros, ol e a g i n o s o s: s o j a, g i r a s o l. 3. El  estándar y el comercio de 

g r a n o s: aspectos prácticos y de c a l i d a d. 4.. La calidad en el mercado de

trigo-, 5. El  costos de comercialización de los gr a n o s, su incidencia y 

p r o y e c c i o n e s. 6. M ercado de carnes vacunas y p o r c i n a s. 7. B ibliogr afía.

Ca p i t u l o 1 0 .
INSTRUMENTOS COMERCIALES

i . Importancia de los mercados futuros . 1.1. Introducción 1.2.
Desarrollo actual y perspectivas de los m e r c a d o s. 1.3. M ecanismos del

MERCADO FUTURO Y BENEFICIOS PARA EL PRODUCTOR. 1.4. CONCLUSIONES . 2.
C onceptos básicos sobre mercados f u t u r o s. 2.1. D iferencias entre contratos

A PLAZO Y CONTRATOS FUTUROS. 2.2. POSICIONES LARGA Y CORTA.. 2.3.
Relaciones _entre_ la.. cotización a contado y .l a cotización f u t u r o s. 2.4. 
L iquidación en efectivo o mediante entregas del activo s u b y a c e n t e. 3. 
C onceptos sobre opciones de futuros a g r í c o l a s. 3.1. In t r o d u c c i ó n. 3.2. 
Opciones sobre los contratos futuros . 3.3. V ocabulario básico de

OPERATORIAS CON OPCIONES . 3.4. COMO SE OPERA EN OPCIONES . 4.. ESTRATEGIAS
CON OPCIONES AGRICOLAS. 4.1. INTRODUCCION . 4.2. PRINCING DE LAS OPCIONES
PARA FUTUROS DE TRIGO. 4.2. ESTRATEGIAS PARA EL- ARBITRAJE. SO-JA Y TRIGO.
Ai COMPRAS DE PUTS : FIJACION DE UN PRECIO MINIMO DE VENTA. 3) VENTA. DE
PUTS : PARA AUMENTO DE LOS INGRESOS . CJ COMPRA. DE CALLE : PARA FIJAR UN
PRECIO MAXIMO D'E COMPRA. D) VENTA. DE CALLE: PARA. AUMENTO DE LOS INGRESOS .
5. B i b l i o g r a f í a. 5. Prerinanciación de exp or t a c i o n e s: ' c o n c e p t o s. 5.1.
pREFXNANCIACIONES: ÜN CREDITO AL -ALCANCE DEL PRODUCTOR. 6. W aRRANTS:
CONCEPTOS BASICOS. 6.1. INSTRUMENTOS AL ALCANCE DEL PRODUCTOR: EL WARRANT.
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