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CarrTUno 1.

INTRODUCCION Y CONCEPTO DE MERCADQS AGRICOLAS
2. CONCEZPTCS DE MERCADC Y DE COMERCIALIZAZICON. 2 CONTRIEUCIONES DEI
MZRCADC AL DESARROLLO, 2. CONFLICTOS E INTERESES EN ‘LA POLITICA TE MERCADD

AGRICOLA; & . DUALISMO TEINOLOGICS TN LA \.,UM:“'\CI}LJ.L-:-uu;un AGRICCIA, 2. La
INVESTIGACION IN COMERCIALIZACION 2GROPRCUARIA. | S.1. METODCS EXPEDIITIVOS:
SCNDEC L[E MERCADC. £.2. ANAIIZIC T ._...-.-\LJ"‘“U“\A CONTUCTA T TUNCIONAMIZNTS,
E.32. MEDiu -.s DE EZITRUCTURA DEL MERCADC AGROFECUZRIC, L-.4. Meoiraiz oE
CONDUCTA DEL MERCADD AGROPECUARIC, ©. MEDIDAS [E  DREIEMSEND DEL MERCADO
AGROPECUARIC! 7 . D IZLIOGRAFIA.

CarITUZC 2.
ESTIMACION DE 12 DEMANDA DE PRODUCTOCS AGRICOLAS

Tzoaz.n. DE LA DEMANDA, Z. [ACTORES QUE AFECTAZ L2 DEMANDA DE TRODUCTOS
3. DEMANDA AGREGADA DB PRCDUCTOS AGRICCI .v, ¢ . DEMaNDA BITATICA
2. L~ TUNCICHN LE E::m Z LA EIASTICIDAD IZ CALIDAL. . DBEMANDA
DEMENDD, DERIVADA, © /. ISIEXIEILIDAD PRECIO [E Lt DE -
.STICIDADES DE IA DEMANDE, 9. ELASTIZIDAD TO
IE FPARTEZLL DE MERZADS, L1. DEMANDE DE RIMAEC
ZXFORTACION ¥ CONSUMC INIERNO, 12 . DEMANDA AGRICOLA ESTRUCTURAL

FROYECCICNES. 132. RIBLIOGRAFIA

CaprTULO 3.
ESTIMACION DE LA OFERTA DE PRCDUCTOS AGRICOLA

i. _TECRIZ T, 2. VYACTOFRES QUE AFRCTAN 1A OFERTA D
TRODUCTCS JRIZ DE OFDRIA DT MERCADO, 4. OFERTA AGREGALN T
JTERIA DR IETITICOS, S, KEEISSUESTAS EN  AREA T RENDIMIEBNTS
SRICOLA, I OFERTA  EITATICA Y DINAMICA, 7. OFgRTA DT
PORTATICN, 5. ESTIMACIONES CINDIRETTAS DE LA OFERT2  AGRICOLA, g,
TIMNCIPIO DEL 1A IRREVERSIBIZLIDAD EN Ia TUNCION DE CFERTZ AGRICTOLA, i,
TEIRTA DE PRODUCTO ZIGOCE DE CAFITAL, L1. OFERTA DE LAS CULTURAS DPERENNES,
15, SIMULTANEIDAD DE LA OFERIA T D4 AGRICOLA. 45 . BIBLICOGRAFIA.

CarzTure 4.
ANALISIS DE PRECIOS DE LCS PRODUCTOS A
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CaprTure
COSTOS ¥ EFICIENCIA DE COMERCIALIZACION

1. PRINCIPIOS DE COSTOS DE COMERCIALIZACION. 2. :CUANTIFICACION DE FUNCION
DE cosToS. .3. CCONCEPTOS D= EFICIENCIA DE cmcxm:-‘él VOI.UMENES CPTIMCS
DE NEGCCIOS PARA 1A EMPRESA cmcm: 5. MAXIMIZACION . DE_ LA EFICIENCIA

TECNICA DE COMERCIALIZACICN, BI..I.IOGQAFT.R :

CarfTuro 6.
MARGENES DE COMERCIALIZACION AGRICOLA

1. TECRIA DE IOS MARGENES DE COMERCIATLIZACION ; 2. COMPONENTZS DEL MARGEN
DE COMERCIALIZACION 2. MARGENES ‘DE COMERCIALIZACION. 4. EFACIORE:D QUE
AFECTAN LCS MARGENES DE COMERCIALITACION; 5. MARGEN BRUTC Y LIQUIDC LB
CONMERDIALIZACION:  © Iz CAENASTAS DE PRODUCTOS AGRIcoOmas. 7. MopEsas

AT 2 ~ - a
ANALITICOS DE LCS MARGENES DE UDMERCIATIZACION; £, DIEBLIOSRAFIA.

Carrrone 7.
MEURCADSS DE INIUOMOS 2ERICOLAS

I. TEORIR DX OFERT2 ¥ DEMANDA DE _NSUMDS. DEMPND2A DE FAC‘“"‘RE" DE PRODUCCICN
OFERTA DE MANC DE uz. ., TIERRA ¥ CATITAL AGRICCLA. 2. ERECICS I OrEZRZA oL
INSUMOS EN 1A -AGRIC "'URA; 3. MARGENES DE CCMERCIALIZACICN DE INSUMOS
AGRICCIAS; 4. (QFERTA Y DEMANDA DE INSUMOS AGRICOLAS: RJIEMPLOS ; O.
MERCREDC DE AGROQUIMICOS EN ARGENTINA. .BIRTLICSRATIA.
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MERCARDOE DE ESPECIALIDADES
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C Ftsica. 4.7.12. EMPAQUETAMIENTO DE ~FRUTAS Y VEGETALES FRESCAS PARA TI .
" MERCADO INTERNACIONAL. .5.° EVOLUCION "DEL SISTEMA ' AGRO ALIMENTARIO:. 5.1..

TRANSFORMACIONES ECONOMICAS. S ¥ “-SISTEMAS  AGRO - ALIMENTARICS. ~~5.2.% “Ta
GLOBALIZACION Y LAS PAUTAS  DEL.. CONSUMO LOCAL. : 5.3. TRANSFORMACION Y
DINAMISMO DETL MERCADC INTERNO ¥ EXTERNO. 5.4 LA ==GEMONIA DE LA INDUSTRIA Y
EL COMERCIO EN EL SECTOR AGROPECUARIO. 5.5. EL FUTURC DE LA QRGANIZACION
AGROALIMENTARIA. 5.6. LA INTEGRACION VERTICAL EN "EL COMERCIO AGRO
ATIMENTARIO. 5.6.1. INTEGRACIGN VERTICAL POR PROPIEDAD JURIDICA. 5.6.2.
INTEGRACIGN VERTICAL POR CONTRATQS . 5.6.3. INTEGRACION VERTICAL
ASOCIATIVA. 5.6€.4. INTEGRACIZN VERTICAL PCOR PCDER DE MERCADO. S.E.5.
RESUMEN . €. FORMAS ASOCIATIVAS PARA LA COMERCIALIZACION. 6.1. ForMmas
ASOCIATIVAS VERTICALES Y CADENAS AGRO ALIMENTARIAS. 6.Z. EI FIN DE IAS
VENTAJAS COMPARATIVAS. 7. ZRIRPTIOGRAFIA. '

CapITULO ©.
MERCADCS DE COMMODITIES: GRANCS Y CARRNES

L. IMPORTANCIA DEL MERCADC MUNDIAL DE TRIGC! ZITUACICHN DE ARCGENTINA.
S DE GRANGS: EVCLUCICN DE LAS VARIABLES FUNDAMENTAIES: TRIGC, GRANGS
FORRACERDS, OQLEAGINQSECS! SOJA, GIRASOL. 3. EI ZSTANDRR EL. COMERCIO DE

+
GRANCS ! ASPECICS PRACIICOS Y DE CALIDAD. LA CALIDAD EN EL MERCADC DE
B
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TRIGT, S, EI C0oSTOS DI COMERCIALIZACION DE IOS GRANOS, €¢ INCIDZNCIA ¥

PROYECCIONES. ©. MERCADC DE CARNES VACUNAS ¥ PCRCINAS. /. IELICGRAFIA.

CazriTurno 10.
INSTRUMENTOS COMERCIALES

1. IMPORTANCIA DE -LOS MERCADCS FUTUROS. 1.1, INTRODUCCION 1.2,
DESARRCILO ACTUAL Y BPERSPECTIVAS DE LCOS MERCADCS. 1.3. MECANISMCS DEL
MERCADC FUTURC Y RENZFICIOS P2ARA 1.4. CONCZUSIONES. 2.
COUCERTCS BAZICOS SCERE. MERCADDE IFEFENCIAS ENTRE CONTRATNS
L DLAZC Y CONTRATOS W FUTURCS z Y CORTZ2. 2.3
DIIATIONES ENTES LA COTICACICN 4 ISHTADC Y IS SCTIZACION FuTursz. 2. 4.
LIDQUIDACION EN SFECTIVC C MENIANTE ENTREGAS DEL ACTIVO SURYRCENTE. J
ZONCEITOS = TIO 5 ACRICCLAS. S.1. INTRCIOUCTION 2.2
OPCIONE s T: URDS . 3.2, i i3 s
2 ZZ CPERA I oF
1 DOUCCION. 4.0 :
. L2 TEZIAS TARAK Il LRE ; e
n) COMPRAS DE PUTS: FIJATICN DE N PRECIO MINIMO DE VENTA. 5] VENTIA DE
TUTS: TARA AUMENTT DE LCS INGRTSGS. ) COMPRAR DE CALLS! FARA FIJAR UN
SEECTO MANIMO DE COMPRL. D) VENTAR DE CAILS: PEARAE AUMENTO DI LOS INGRESCS.
) BIBLICGRAF1IA 5 DRDFINANCIACION DE EXPORTACIONES: CONCEPICS. Z.L1.
CREFINENCIACIONES UN ALSANCE LEL FRODUCTOR. ©. WARRANTS!
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