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Buenos Aires, 25 de junio de 2008.

Expte. N° 145.171/07

VIBTO las presentes actuaciones mediante las cuales la Facultad de
Agronomia eleva el Plan de Estudios para la Carrera de Técnico en Turismo Rural, y

CONSIDERANDO:
Lo informado por la Direccion de Titulos y Planes.
Lo aconsejado por la Comision de Ensefianza.

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
« Resuelve:

ARTICULO1%=Apr obar-fa-fundamertacion,fosobjetivos;” ‘e titulo;la-estroctura;

carga horaria y los contenidos minimos de las asignaturas de la Carrera de Técnico en
Turismo Rural de la Facultad de Agronomia y que como Anexo forman parte de la

presente resolucion,

ARTICULO 2°.- Registrese, comuniquese, notifiquese a las Direcciones de Titulos ¥
Planes, de Despacho Administrativo v de Orientacién al Estudianie. Cumpdlido,

archivese,

Yot d

RESOLUCION N° 4312 W
Q}f : — Rubén Sduqrio Hald

Carlos Esteban Mg
Secretario General
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ANEXO
o STUDIOS CARRERA DE TECNICO EN
Futensidactsh Bores- i FURISMO RURAL
Titudo: Técnico en Turmo Rural i

1 FUNDAMENTACION

Las modlificaciones que se han producide en lz matriz tecnolégica de la
agricuitura durante los Gitimos afios han derivado, por un lado, en una
suerte de industrializacion, produciendo una gran intensificacién en el uso
de los recursos de capital. Por otra parte, ampiios sectores con dificultades
para el acceso al mercade de capitales y con pequefios predios, se ven
“empujades hada situacicnes de mayor marginalided.

i Py A'pertirve la década-de-1980-y,.mas dindmicamente en la de 1990, se dan
profundos cambios en el mundo rural, que coinciden con B8 EE g ———
globalizacién, los cambios en el tiempo y el espacio. No podemos entender
estos cambios profundes sin tener una dimensién del gran impacto que
piantea la giobalizacion del capitalisme mundial en un mundo asimétrice. )
La globalizacion Implica nuevos usos de los tiempos y los espacios, usos
dgiferenciados v, a la vez, diferenciadores. Mientras las élites del mundo se
despegan de lo local y se abren 2 .lo global, ya que esto Jes posibiiita
mejores oportunidades econdmicas, el grueso de la poblacién se localiza, se
fila en un espacio. Estos cambios han afectado 2 todos por igual. La
giobalizacién se presentz en transformaciones en les costumbres,

- @limentos, informacién, deportes, moda y circulacién de las personas,
alcanzando tanto fos lugares aislados e inaccesibles como a una
megaidpoiis. :
Por otro lado, estos cambios también han influido sobre nuevas formeas de
entender y definir al mundo rural, con coincidencias y divergencias tedricas
planteadas por diferentes disciplinas, como iz sociologia, la antropologia, &=

geografia y el urbanismo.

&l mundo rural ha sido tradidonalmente un mundo aistado. E} aislamiento
de las regiones rurales y de aigunas de las economias tradicionales mds
frégiles tuvo un doble efecto; postergé a sus habitantes pero también
conservé las tradiciones, manteniéndoles, muy probablemente, a
contzmane de las aspiraciones de progreso gue la poblacién asocia a la

apertura de la economia v ez culna.

Esas tradiciones, revelan -un panorama compielo compuesto de fwam
rusticidad, calidad, pureza, autenticidad; conceptos que en al iMaginario ge
ias grandes ciudades se zsodlan posftivaments, porgus las aproxims 2 €

pasado gue valoran ¥ a un patrimonio perdido.
Esta herendia patrimonial olvideda adguiere ahora, un valor recuperado. Bl

desarrollo turistico puede generar un refloredmisnto de las tradicio
fas zonas rursles e Incrementar-ia autoestima de sus habitantes,

sentido al pairimonio copservade. De este modo, se hace tangi
mecesidad de contar con personas capacitadas parg en
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prefesionalmente los e;:nprandimientos del Turismo Rural. En este sentido.
aigunos paises de América Latina han procurado la formacién técnica de

fegursos humanos en esta direccion. Por ejemplo, en México se han fundado
en los dltimos afios varias universidades que. ofrecen una formacién

académica vinculada con las necesidades territoriales; son las universidades
i

tecnoldgicas. La Universidad Tecnolbgica de la Sierra, ubicada en ia zona
“rural de Sonora ofrece la carrera de ﬁcenc‘s‘atura en Administracién de

Furismo Rursl.
En fa Argentina, existe una abundante oferta de carreras técmicss

orientadas al turismo en su concepcién ampiia, llamado turismo tradiciona.
Cerca de veintitrés universidades, piblicas y privadas de la Argenting
ofrecen este tipo de carreras. Sin embargo, no existe una oferta exclusiva
sobre turismo rural en un nivel de tecnicatura ni de grado, a pesar de la
importancia del .desarrolio agropecuario del pais. Ahora bien. el turismo
rural se. diferencia notoriamente del turismo tradicional, tanto en su

concapcién como en su implementaddn. Por ese motivo, en 2003 la

Facultad de Agronomia de la Universidad de Buencs. Aires (FAUBA}-comenzé
Més de

& dictar el Curso de Posgrado de Alta DirecciGn en Turismo Ruraf .
un tercio de sus estudiantes son Licenciados en Turismo, porgue esta oferta

académica se dif arenda claramente de fa carrera tradicional de turismo.

La Carrera de Técnico en Turismo Rural que se propone responde 3 las
necesidades de la realidad turistica del pais, tanto desde }a perspectiva de

las politicas publicas como de las estrategias de los negoctes.
8 conjunto de conocdmientos focalizados en la multifuncionalidad del
territorio v de la agricultura constituyen las bases curriculares de la oferta.
actuales y futuras, £l plan de estudios de la tecnicatura atiende a aspectos
cientificos, técnicos y humanisticos adecuados al bbjeto de estudio y brinda
una formacion integrai para el agemcw pleno de la profesién. ~

L& Feecultad de Agronomia cuenta con suﬁc_zef}te masa critica (recursos
humanos y materiales- disponibles) para abordar satisfactoriaments Ia
puesta en marcha del disefio curricular en sus aspectos sustantivos. A
Como se ha mencionado, la FAUBA ofrece desde el afio 2001, cursos de
posgrado y seminarios sobre turismo rural y ha logrado -un importante
reconocimiento internacional, alge que -atestigua la formadén da
profesionzles de 25 pafses™. _ ‘

Asimismo, la colaboracidn sinérgica con Asociaciones de  Turismo,
Secretarias de distintos municipios y Ministerios de Provincias, contribesies 2
brindar una oferta sdlida y adecuada a las necesidades de desarrolio iocad .

2 OBJIETIVOS

Formar profesionales, con sdlida bese a

Con uJC:; un provecio de furlsmo rursl,
P 5:’?1'};"%’57.{3 L EsiEn, ;,;.;;,w;;,,&.ﬂ -»gi"’-*';.»

FRERISN. ot
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académica y téonica capaces de:
inchayendo s f}e‘bﬁﬁﬁ, s:zsmx?fm

menm an v‘as de mrrsfa*marsa en ‘spedaﬁzaﬁﬁon, mmbzén 58 pmpandm LnE ﬂaes‘
en cooperscion con ja Universidad de Guadalsjara, le que se ofreceris 2 partir de 2008,
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empresas de servicgos, ONG, etc. asi como en e émbito publico,
contribuyendo al disefio y ejecucion de Jes politicas de desarrollo rural y
Al finalizar el programa podrén:

Desempefiar eficaz y éticamente la funcidn de Gerentes de Proyectos

de Turismo Rural; .
Gestionar, administrar y planificar negocios referides al Turfsmo Rural
que permitan generar ventajas competitivas en las empresas y en of

territorio; ;
Disefiar e implementar proyectos de turismo rural en linea con una
pianificacién territorial basada en principios de sustentabilidad

econdmica, ecolbgica v sodial;,

Disefiar y desarroifar proyectos de empresas de servicios turisticos en
el ambito rural que puedan ofrecer actividades y atractivos

especifices;
Coordinar actividades vinculadas al Turismo Rural: gastronomia,
observacion de aves y fauna, cabalgatas, trekking, excursiones en

carrugjes, disefio de museos rursles, atc.
3 TituLGs

Técnico en Turismo Rural

3.1 Perfil del Graduado s :
£l graduado de la carrera de Técnico en Turismo Rural es un profesional
preparade parz desempefiarse con solvencia y eficacia en desarrolio v
ejecucion de proyectos de Turismo Rural. Para ello:

Tiene un adecuado conocimiento de la organizacién del territasie sn

funcién del ejercicio de su actividad, a fin de intervenir en las

actividades pibiicas o privadas propias de su incumbencis,

Conoce los principios econdmicos generales y los del derecho piblico .
y privado para cumplir con las tareas de planeamiento de Turismeo

Rural dentro del marco legal vy de acuerdo con las relaciones

econémicas vigentes, it

Posss un amplio dominio o B diverses m cas o fomwsiscion ¥

swsiuacion de los proyectos publicos y privados de Turismo Rural y de

ia- mecesidad -de priorizar e cuidado de los recursos, haciendolos

sustentables en el tiempo, ¢

Esté capacitado para e desarrollo de com

LI g

petencias propias de la
organizacion y ejecucidn de schvidedes comp

: B s iarizs referides &

ios negodits de Twrisfic 2n su 2mbko de inkFen: ion profesionsl,
= Maneja conodmientos de [z comunighciénl mharketing v demés
aspecios vinculades 2 a2 promodida v difusién e negdgios de Turismo
Rursl,
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Enla siguiente tabla se presenta la estructura curricular de
diversas areas epistemoldgicas:
Tabla 1. Estructura curricular de Iz carrera

AREA ASIGNATURAS CURRICULARES | . .. R “2
! EPISTEMOLGGICA , , s ;5‘5“5"“ e o
Introduccién  al . Pensamiento C ) 7 N
if'rea Propedéutica Glentiico \ B { . ;@{ﬁ o/ U
FOPEASL® - Ttroduccién al Conodimiento de Bl g ) | 5 | b
Sociedad y el Estado i § /
Planificacién Territorial v | 86 6
Turismo y Ambiente o 96 6
Ecoturismo : 71 80 5
Economia del Turismo Rural /| 986 6
Disefioc de Estrategias para el 96 6
Gerenciamiento de! Negocio e » %
i e Coreraalizacion 1 o 654 4 |
. Comerdializacion II geL 64 4
I Din&mica de la Comunicacién
Area Técnico-profesional SRy i - /, o .
. Etica y Deontologia Profesional / 64 4
Formulacidon de Proyectos Ael
Turismo Rural 96 5
| Ingigs I i s 64 4
| : o
Ingiés 11 o 64 p
i ‘ i : 2 - .
§ As:gna@ra Electiva 7 48 ; 3
. jTeller I: Técnicas de disefio y 55 5
s 45t organizacién de actividades . 7 =0
ot ?’?gfad“ Taller II: Técnicas_de manejo de| oo <
geg?eiej;,mnfﬁ} © | establecimientos turisticos 7 :
Taller III: Disefio v desarrollo @ a6 g
atractivos turisticos g |
| Subtotal 1376 86
P ) '
| Area de la Préctica = | Préctica en Terreno i = = ;
| | Y S
| Total de iz Carrera : A | 1600 100 |
o

“Los alumnos deberdn cumplir 3 créditos (48 horas) de Ia oferta de
siguientes asignaturas electivas: Gastronomia (48 hs, '3 crédiies)
Hospitalidad (48 hs, 3 créditos), Legislacién turfstica v segurcs (48 hs, 3

créditos).
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¢ Es un profesional éticamente responsable gue réspeta los valores y
hienes morales que se halian presentes en la actividad turistica, que™
&sdemas prioriza en sus intervenciones les criterios de sustentabilidad

econdmica, soclal y ecolégica.

3.2 Competencias para las que Hahtﬂm el Tiulo
&l titulo de Técnico en Turismo Rural capacita y habilita para:
» Formular y ejecutar proyectos plblices v privades de Turismo Rural

tenfendo en cuenta ef ariterio racional y sostenible de uso de los

recursos naturades.
» Gerenciar proyectos a partir de la planificacion territorial con un
enfogue ético de sustentabilidad econdmica, social y ecolégica.

 Organizar actividades vinculadas af Turismo Rural.
4 ESTRUCTURA DE LA CARRERA

La camera se organiza en tres ciclos lecfivos que confluyen en—el-

Gtorgamiento del titulo de Técnico en Turismo Rural,
Estd estructurada en tomo de asignaturas que comresponden a las
siguientes areas epistemotdgicas:

1. Propedéutica, inciuye las asignaturas del Ciclo Comun Basico (CBC)
de la Universidad;

2. Técnico-profesional, con ~asign
desempefio profesioest;

3. Area de Habilidades técnico-profesionales, con talleres que
instrumentan las estrategias profesionales propias del parfi
profesional; T R E

4. Practica, con experimentacién supervisada en terreno pars articular
los. contenidos tedricos impartidos en la carrera y otorgaries
significacion a-través de su puesta en priciica. e

aturas especificas del &drea de
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3 CARGA LECTIVA TOTAL DE LA CARRERA
ectiva de 1600 horas (100 créditos) y un tiempo

La carrera tiene una carga |
tedrico de tres cicios lectivos,

6 CARGA HORARIA O CREDITOS DE CADA ASIGNATURA
Ver Tabla 1. Estructura curricular de la carrera

? REGIMEN DE CORRELATIVIDADES DE LAS ASIGNATURAS

Para poder rendir Hay que tener aprobada
Comercializacisn It ? Comercializacion |
Practica en Terreno con Taller Anexo Tallerf Byl
Sk Efica y Deontologia Profesionat.
- A Formulacidn de Proyectes de Turismo

FRural

8 CONTENIDOS MINIMOS DE CADA ASIGNATURA

Introduccion al Pensamiento Cientifico
Condiclones del conocimiento. Conocimiento v creencias, Tipos de
conocimiento: empirico y necesario. Caracteristicas del conocimiento
cientifico: formales vy fdcticos;. naturales y. sociales, Enunciadas Y
razonamientons deductivos e inductivos. Verdad y validez. E! métodp
deductivo. Las etapas de |3 investigacién dentifica; planteo de problemas,
formulacion y contrastacién . de hipotesis y teorfas. Observacién vy
gxperimentacion. B progreso de la ciencia; distintas concepciones,
Descubrimientos y revoluciones en fa historia de la ciencia. Analisis de
ejemples. Las cieéncias sociales. El problema de la especificidad de su
metoda. Diversas perspectivas de analisis. Ciencia bésica, ciencia aplicada,
Bcnica v tecnologia. Politicas cientificas, Responsabilidad social del
ctentifico. Ciencia y tecnologia en fa Argentina. Instituciones cientfficas. La

funcién de fa Universidad,

Introduccion al Conocimiento de 1a Sociedad y ef Estade

El pensamiento sociopoiitico y la evolucién de ia sociedad y el Estage.
Conceptos tedricos bésicos: diversas perspectivas desde lo juridico, io social
¥ @ polftico; lo juridico: e orden de las instituciones, especificidad y
fancionzmiznte, 2 iermetividad. ¥ sus specankmes; I sodaltr socledad v
estratificacion, conceptos de orden y cooflicts en ias sociedades
contemporéneas, mecanismos de complefizacién -de . la sociedad, I
smergencie de nuevos actores sodiales y sus exprasionss; o ;mi?i%?m &

o § o
o d B S T S o s SO et N e SO
o T RSO PHECR T e
% :

formac del Estedo en iz i
maren jurfdico. 5 provecte de Iz Bamada
8. Funcionamiento del sistema electoral secreto

obligatorio. La crisis de 1930 Y 8Us consecuencias. Accidn protagonica de
clasae obrera. Ampliacién de los derechos poifticos, Funcionamienco de bk\'/
partidos polfticos, sus marcos normatives, Conformacidn de cnaliciones s
""" T T e B peerenas Lage a8 B
‘:‘,&%QQ.Sx@'“ A
Sacretaio Gopand
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! sociales. Agotamiento del modelo agroexportador con sustitucién da

importaciones. Rupturas del marco institucional. Los golpes de Estado:

diversas interpretaciones juridicas y poiiticas. Las transformaciones

cientificas y tecnoldgicas, y su impacto en los sistemas politicos y sociales.

Modelo de Insercién de la Argentina en e mundo actual. Transicién a iz
democracia: bisqueda de sistemas estables.

Planificacién Territorial

Sistemas econémicos y espacio. Estructura y dinamismo territorial del sistema .
economico. Escalas de interaccién econémico-territorial: de la esfera global a
la local. Factores, mecanismos y agentes de la articulacién econémica del
espacio. Competitividad territorial: innovacién y conocimiento en el proceso
de desarrollo territorial. Concentracién y desconcentracidn productiva.
Innovacidén y nuevos espacios industriales. Descentralizacion productiva,
clusters, distritos industriales v sistemas productivos locales. Estructura
territorial de la produccién industrial en la Replblica Argentina. Agricultura-y—
f y articulacién del espacio. Cuestiones

————organizaclén del territorio. Circulacién
Patrimonio cultural regioral,

socichistéricas vinculadas al desarrolio.

Turismo v Ambiente

La heterogeneidad ambiental en distintas escalas. Biomas {errestres.
Niveles de organizacién bicldgica. Heterogeneidad de la vegetacion vy
escalas. Unidades biogeogréficas y factores activos {Long). Fisonomia vy
Flora de la vegetacién como indicaderes de los factores ambientales: el tipo
ge vegetacién, la comunidad, la especie. La Fitogeografia. Heterogeneidad a
nivel continental, Sudamérica. Heterogeneidad a nivel pals, Argentina.
Climodiagramas de Walter. Tipos de vegetacién mas conspicuos, su relacién
con el ambiente: Uso agropecuario, ganaderfa, cultivos: - principales -
prehispdnicos - no tradicionales. Agroecosistemas.  Antropizacién  y
deterioro: erosién hidrica y edlica. Servicios de Ia naturaleza., La

Biodiversidad: su importancia.

Ecoturisme

Origen del ecoturismo, su historia. La naturaleza coma recurso turistico.
Interpretacién ambiental. Valorizacién de fa biodiversidad. Turismo de
masas vs turismo - de bajo impacto. Planificacién de actividades
ecoturisticas. Andiisiz de Impactos dei turismo soore el medio: Impacto
natural, econdmico y social. Aptitudes del medio. Concepto de Zona
Protegida. Pargues Nacionales, su rol en el desarrolio del acoturisme. La
comunidad local v el
ecoturisticos, ONG v =
T iBdem “de =

smbientaies,

; S i
L ecoturlsmocaPerd

sy ¥ pe o i &S
ecaturismo, . Sellos de calidad

%
&

Economia del Turismo Rural

Impacto sobre ia economia de Ias naciones. Rol de |z Organizacién Mundial
del Turismo. El impacto de la giobalizacién en los flujos. Impactos directos e pumnk esTERs

. o o



;
Fie

e R
Expte. N° 14_’5.}}"1!07

Givorsiidact oo Buomoselres gt L L
Indirectos. El multiplicador del turismo. Polftica: impuestos, subvenciones:
promocion, capacitacién. Turismo y desarrolio local. Plan Federal de

Turismo. Programa Argentino de Turlsma Rural.

Disefio de Estrategias para el Gerenciamiento del Negm:i’o

Definicién del modelo del negocio. Negocios de bajo impacto. Visién, Misién,
Objetivos de mercado. Investigacién y andlisis de la competencia. Andlisis
Estratégico. Barreras de entrada. Operacién de la empresa. Inversiones.

Mano de obra. Costos de administracién. Costos de comercializacion.
Marketing Mix. Indicadores financieros. Riesgo. Regimenes legales que '

afectan el négodio.
Comercializacién I

Marketing estr;ét:égice: Marketing externo, interno e interactivo.
Segmentacidn. Posicionamiento. El servicio, Estrategias del senvigio-pupes
s de Negociacién aplicadas 2 la

Deteceion dé Tz Demanda Simbolica. Técnica
demanda simbdlica., Organizacién y régimen juridico de las empresas
turisticas. Las agendias de viajes y el turismo rural,

Comercializacién II
las relaciones de intercambio. Comerdializacién institucional. Bienes 4
de

servicies. Recursos y producto turfstico. Distribucién directa. Sistemas

reserva. Distribucidn indirecta. Estrategias comerciales con’ adencias de
el mercado. Plan de

vigjes. Determinacién dei Precio. Comunicacién con
comunicacién. Objetivos de comunicacion. Promecion: Ferias — Workshops ~
Farm Farm Tour. Marketing directo. Bases de datos. Marketing electrénica.
Internet en el mundo det turisme )

Dindmica de la Comunicacién
El Proceso de la Comunicacién. £ modelo de comunicacién de David Berio.
la comunicacidén. Los ruides.

Las partes del modeio. La fidelidad en la
idades y Actitud de la fuente y del receptor, Nivel

Feedback y empatia. Habil
contenido y tratamiento del mensaje. Las fuentes

de conocimiento. Cédigo,
de informacion. Plblico objetivo. Mensaje. La propuesta de comunicacién. El

turismo rural y la comunicacidn.
Etica y Deontologia Profesional

Etica y Moral. Principios €ticos del ejercicio profesional. Dilemas éticos,
Apiicaciones précticas. Responsabilidad Social, Dimensién ética en la toma
de decisiones sobre el medio ambients, Aspectos sociales. .
Formudacién de Proyscios deTurismo Rurad - — . . -,
Caracteristicas de un negocio. Compismentariadad y novedad. Conceptos
bésicos a copsiderar en una cusntificacidn. Etzpas de un Proyecto d
Regocio Agroturistico. Andlisis de Situacién. Bisqueda de oportunidades.\
Dimensionamiento Fisico. Proyeccién econdmica y financiera, Ratics
econdmicos para su evaluacién, Ratios financieros para su evaluacidn,

2 -0, RPN SN — =
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" - Andlisis de sensibilidad de [as variables significativas. Evaluacién de rlesgo:
Aspectos' a considerar en la decisién de inversién tales como: Ratios,
tamafio del negocio, objetivos da |a compafifa, estrategias a aplicar.

Inglés I
Conocimientos bésicos de idioma inglés referidos a una comunicacidn eficaz
en al @mbito de! turismo. -

Ingiés II

Conocimientos intermedios de idioma inglés referidos a una comunicacion
eficaz en al dmbito del turismo.

Taller I: Técnicas de disefio y organizacién de actividades

AR, WLW@@«MM»WWMW&

turisticas. Motivaciones para el desarrollo de las actividades, Participacién

de la comunidad local en las actividades. Turismo y educacion. Planificacién
salud y

de actividades culturales, deportivas, de aventura, de agroturismo,
estética y otras modafidades de turismo rural segin jos recursos locales.
Actividades de Absorcién, Inmersim Para turistass Activos y Pasivos.
Actividades: Entretenimiento, Educacién, Estéticas, No usuales (escapismo).

Animacidn. Visitas guladas
Taller II: Técnicas de manejo de establecimientos turisticos

Introduccién a la Hospitaiidad. Contexto actual de |a actividad. Concepto de
Hospitalidad, Calidad de servicio y manejo de quejas. Sugerencias para la
aplicacion de la calidad de servicio en el 4mbito rural, Estilos de operacién.
Arquitectura y equipamiento. Reglamentos ¥ permisos. Desarrolic y gestién
de alojamientos no tradicionales: cabafias, bungalows, bed and breskfast, ,
hostaies, posadas, camping, albergues y otros:

Introduccidn a la Gastronomia. Tipes de preparacién cu!inééié. Costumbres
locales. Lista de platos, Proceso de preparacién, El equipe humano. Higiene
¥ salubridad. Buenas practicas. Control estadistico. Balances vy

presupuestos. Rutas Alimentarias,

Taller I1I: Disefio y desarrollo de atractivos turisticas

Construccién social de destines y de atraccién. Infraestructura pablica, De
los balnearios a los atractives de nicho. Naturslezs, Cultina e historia.
‘alorizacion de elementoes, cualidades, condiciones, procesos (materizles o
intangibles). Localizacién y evaluacién de fos atractives turisticos. Atractivos
construidos: museos, zooldgicos, botdnices, mariposarios, pargues N
3. yotres.- Orgenizadin.de flastes y eventos. o 5

o o oo

S s «*%._Im

Sastronamia (slectiva)
Intensificacién de los contenidos de gastronomia adquiridos en el Taller I
Disefio de Instalaciones de Cocina. Disefic de instalaciones de salones,

comedores y restaurantes. Técnicas para la elaboracidn de mends y cartas.
Negocics relacionados con la Enologia. Bar. Casas do £, etc. Téenicas

P
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cina. Principios de Panaderia y Pastelerfa, Reposterfa Faa.

culinarias y alta co ‘
y Chocolaterfa. Planificacién y desarrollo del negocio gastronémico.

Hospitalidad (electiva) '
Operacién de medios de alojamiento, Las tareas, rutinas y técnicas.

Particularidades de la modalidad operativa de los alojamientos no
tradicionales. La autenticidad en el servicio. Accesibllidad de sistemas de

alojamiento. Servicios Generales y Protocolo. Administracién de Alimentos y
bebidas. ‘Negocios relacionados: banquetes, eventos, casamientos, etc.
Planificacion y desarrolio del negocio de alojamiento,

Legisfécién turistica y seguros (electiva)

Normas que regulan la actividad turistica. Impacto de las regulaciones sobre
el turismo rural: Instituciones y organismos reguladores. Derechos del
consurnidor, Defin Coberturas. Contratos de Seguros.

L

=

Patronales. Tipos de Pélizes. Alternativas.
Practica en terreno

Bajo la supervision de un tutor docente de iz UBA, se realizard una practica
en alguna empresa turistica, organismo pablico u ONG vinculados al turismo
rural donde, a partir de un plan de trabajo, se desarrollarén actividades de
entrenamiento para adquirir destrezas y habilidades comnplementarias a los
contenidos tedricos recibides en el curso.

9 CARACTER DE LAS ASIGNATURAS

8.1 Obiigatorias
v Introduccién al Pensamiento Cientifico
¥ Introduccidn al Conocimiento de la Sociedad v &l Estado
v Planificacién Territorial
¥ Turismo y Ambiente
¥ Ecoturismo
¥ Economia del Turismo Rursl 5
Disefio de Estrategias parz el Gerenciamiento del Negocio
Comerdializacién I
Comercializacién II
Dindmica de fa Comunicacién
" Etce v Deontologiz Prafesiona

v
v
v
v
» oo s
¥ Formulacién de Proyectos de Turismo Rural
v InglésIy I : '

¥ Taller I Técriicas de disefio v organizacidn de actividades

v Taller II: Técnicas de manejo de establecimientos turfsticos -
¥ Taller II! Disefio v desarrolio de atractives turfsticos
% e . BT S

- \

“ Praciica en Terreno

8.2 Electivas

v Gastronomia
v Hospitalidad

PR -
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v Legislacién turfstica y seguros

10 CICLO LECTIVO A PARTIR DEL CUAL TEN&RA'VI&ENCIA
La carrera se dictargd a partir del afio 2008

11 REQUERIMIENTOS QUE DEBE CUMPLIR EL ESTUDIANTE
PARA LA OBTENCION DEL TITULO L

Para la obtencidn dei titulo, los estudiantes deben cumplir con todas las
obligaciones relativas a cada una de las asignaturas del plan v acreditar con
nota no inferior a cuatro el cumplimiento de las actividades curriculares
planificadas por "dichas. asignaturas. Se regirdn por las disposiciones
vigentes de la Facuitad de Agronomia respectd de la reguiaridad en la
carrera { Res. C, D, 1634 Expte. 110.869/00).

El cursado de las asignaturas incluye clases tedricas y précticas
coordinadas. El estudiante debe asistir, como minimo, al 75 % de |z
totalidad de las clases tedricas y pricticas y reslizar los trabajos pricticos
correspondientes, de acuerdo con los plazos previstos.

Expte. N® 14517107

En-caso-de-ne-cumplir fascondiciones establecidas, el estudiante debers

recursar {a asignatura. La aprobacién de jas asignaturas incluye, ademds,
evaluaciones parcigles y finales, ! :
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